
中国品牌何以“多点开花”火遍海内外
折叠手机、智能眼镜、潮玩——

成年人买玩具 不是简单的“童心未泯”
如今，越来越多成年人为玩具

买单。从各种治愈系毛绒玩具到
“一娃难求”的经典盲盒，从微缩场
景的创意 DIY 到最近大火的拼豆
……一大批成年人为潮玩和收藏玩
具“激情”付费，接连将各种玩具推
成爆品。

据媒体报道，近年来“潮玩热”
持续升温。数据显示：2025年，潮流
与收藏玩具零售总额为 676.9亿元，
同比增长 45.4%。作为对照，同年，
玩具（不含潮玩）国内市场零售总额
为 1035.3 亿元，同比增长 5.8%。中
国玩具和婴童用品协会对一线及新
一线城市重点玩具零售终端的调研
显示，近1/4的受访玩具线下终端对
象表示，潮流与收藏玩具是其销售
额增长最快的品类；14.5%的受访玩
具线下终端表示，潮流与收藏玩具
是其毛利率提升幅度最大的品类。

成年人缘何钟情玩具消费？当
然不是简单的“童心未泯”。就拿拼
豆来说，花几十元就可以不限时随
意拼，将尺寸极小的彩色塑料管按
照自己的想象力任意排列组合，形

成独一无二的图案或立体摆件。相比
最终成品，体验“心流”与掌控感、释放
创造热情的过程更让人着迷。

不同于购买传统玩具时关注的
“实用”“益智”等特性，“大小孩”的玩
具消费更像是一种自我补偿：借此唤
起那些美好的儿时回忆，释放压力、
纾解焦虑，在现实的世界中获得片刻
的安宁与闲适，给自己开垦出一块

“精神自留地”。而且通过这些玩具
消费，成年人完成了自己的身份与个
性叙事。以玩具为“社交货币”，他们
实现了更广泛的、基于共同热爱的连
接，让更高阶的社交认同这一需求得
到极大满足。也正因为玩具具有显
著情绪价值，消费者往往能接受更高
的商品溢价。

玩具消费新趋势，带来行业发展
新机遇。从需求端来看，一方面，情绪
价值驱动的消费升级，为产业打开了
发展空间；另一方面，成年人的玩具消
费有着比较明显的“养成”特点，持续
搭建某个 IP“宇宙”成为不少玩具消费
者和收藏者心心念念之事，这为 IP 价
值的深度开发和消费新场景的拓展提

供了重要的前提和基础。从供给端来
看，我们拥有完整的玩具制造生产链
和极具弹性的供应链，能够快速响应
市场需求；本土原创 IP 与国潮文化持
续崛起，有利于增强产品的文化辨识
度和影响力。供需两端双向奔赴，为
产业跃迁汇聚起强劲合力。

要想接住玩具行业这波发展新机
遇，也需对同质化竞争等问题保持警
醒。一款玩具“出圈”后，大量低质仿

品便迅速涌入市场，这种现象屡见
不鲜。这不仅扰乱了市场秩序，也
透支了品类的生命周期，损耗了企
业的研发热情与积极性。此外，一
些平台通过过度营销、饥饿营销等
手段不断诱导用户购买情绪商品或
服务，刺激非理性消费，也不利于行
业长远发展。玩具产业“玩”出新天
地，仍需坚持长期主义。

□ 来源：光明网

2026 年 5 月 10 日是中国第 10
个品牌日。如今，中国品牌越来越
火 ，即便走出国门也照样圈粉无
数。中国品牌为何能持续走红、收
获广泛认可？

这几天，新一代国产折叠手机、
智能眼镜、全景相机等创新产品集
中上市，吸引国内外一大批消费者
到店体验、排队选购。

意大利消费者凯文表示，中国
的科技品类多得他都看不过来 ，
各种品牌让人目不暇接 ，中国丰
富的科技成果和文化底蕴真是让
人惊叹！

如果说消费端的火爆彰显了中
国品牌的市场吸引力，那么出口端的
亮眼表现则印证了中国品牌的全球
竞争力。在上海外高桥港区海通码
头，每天有 4000 多辆国产新能源汽
车从这里驶向全球，仅2026年前4个
月从这里出海的汽车已超过40万辆。

不止是汽车领域，中国品牌早
已多点开花。国产大邮轮“爱达·魔

都号”自运营以来已累计服务旅客近
70 万人次，C919 商业航线持续拓宽，
超大直径盾构机、CR450 动车组不断
刷新世界纪录。

中国品牌的崛起既有硬核实力的
支撑，更有温度与创意的加持。如今
新中式服饰、国风用品、智能家电等产
品广受市场青睐。截至 2025 年底，全

国中华老字号品牌数量达 1455 个，
“村超”等特色赛事成长为国家级文化
消费品牌，潮玩、跨界联名、沉浸式消
费等新业态不断涌现，国货正在成为
消费主流。

与此同时，一批新锐中国品牌也
在快速成长壮大。从澳洲市场上带透
视窗、无需开门即可查看食材的智能

冰箱到针对中东地区气候特点，能
在 68 摄氏度高温下稳定制冷的空
调，越来越多的中国品牌正走进海
外消费者的日常生活。

“十五五”规划《纲要》在多个领
域详细部署了品牌建设相关工作。
提出要“强化品牌引领、标准升级、
新技术应用”推动商品消费扩容升
级，“推动老字号、国货潮牌做精做
强”，“推动品牌化标准化发展”，打
造“投资中国”品牌等。

国家还将持续健全品牌培育机
制，强化标准引领、质量支撑、创新驱
动，深化品牌赋能实体经济与产业升
级，以更大力度推进品牌强国建设。

中国企业联合会常务副会长朱
宏任表示，品牌建设倒逼企业加大
研发投入、攻坚核心关键技术，带动
高端制造、新能源、人工智能等新兴
领域品牌崛起，对我国经济高质量
发展发挥了全方位、深层次的支撑
引领作用。

中国品牌加速崛起
火遍海内外

政策持续加码
为品牌注入新动能

□ 来源：人民日报

夏季海边游玩
注意这些安全盲区

海边美景的背后，其实暗藏着不
少常被忽略的安全盲区。据消防部门
介绍，游客在海边遇险的事故多数跟
海水涨潮有关。消防员做过一个海水
涨潮的试验，在一块 2 米高礁石的区
域，海水涨潮在不到 1 个小时的时间
里，就将礁石全部淹没。而在一些平
坦的礁石上，海水涨潮淹没的速度会
更快，也更隐蔽。

消防部门提醒，除潮汐变化，遇到
以下三种危险海面，游客需格外警惕。

断崖式水面 这种水面看似水浅，
实则往前一步就会变得特别深，如同
水下悬崖一般，涉水人员稍有不慎就
可能陷入深水区。若发现水面颜色突
然巨变、界限分明，说明水下存在断崖
落差，切勿贸然下水。

方形海浪 普通海浪大多呈弧形，
但在某些海域，由于海底洋流紊乱，会
形成罕见的方格状海浪。这类海浪冲
击力极强，毫无规律，能瞬间把人卷
走。大家看到这种海浪应赶紧远离。

离岸流 有着“海滩隐形杀手”之
称的离岸流，也是常见的海边安全隐患
之一。所谓离岸流，是指当强风吹向海
岸时，海水形成的海浪不断从外海拍向
岸边，堆积过多的海水会沿着沙滩的平
行方向移动，并逐渐汇集成一股强劲水
流，以垂直或接近垂直于海岸的方向，
向外海流去。由于离岸流流速极快，且
表面平静具有迷惑性，因此危险性极
大，极易造成人员伤亡。如果看到两条
白色浪花之间有间断的平静水域，且颜
色与周围相比较深，那这里有可能就是
离岸流发生的地方。

消防部门提醒，如遇离岸流千万
不要尝试逆流而行游向岸边，因离岸
流宽度通常只有十到三十米，可以朝
着与海岸平行的方向横向游离，才是
逃出激流的最佳方法。如果发现水流
阻力太大，无法横向游出也不必慌张，
应放松身体随波逐流，等被冲到水流
平稳的地方，再横向游出返回岸边。

万一不慎落水，又该如何采取科
学的自救措施呢？消防员提示，首先
应该做的就是保持冷静。

福建漳州漳浦县消防救援大队消
防员江艺聪表示：“此时游客应尽量寻
找周边有否有漂浮物或救生圈，如果
在离海岸边比较近的地方，可以选择
用比较省体力的姿势游回岸边，比如
仰泳。如果离岸边比较远，游客一定
要挥动手臂大声呼救，向岸边的人发
出求救信号，耐心等待救援。”

消防部门提醒，去海边游玩应尽
可能选择安全水域，切不可前往未开
发或未开放的区域，更不要盲目带未
成年人下水，以免发生意外。

除了留意潮汐变化，下海游泳时，
合适的泳衣颜色，也能起到防护和警
示作用。

有专业机构开展了一项实验，研
究泳衣颜色对儿童安全的影响。实验
结果显示，在室内泳池和湖泊水中，对
比度强烈的荧光色系，都是最佳的泳
衣颜色。这是因为荧光色泳衣，可以
提高儿童在水中的可见度，有助于家
长或者安全人员看护在水中的儿童。

哪些是不推荐的泳衣颜色呢？答
案是白色、浅蓝色和黑色。实验中，这
些颜色的可见度欠佳，或者会与环境
混为一体，而不易察觉。这个实验结
论，同样适用于成人选择泳衣的场景。

如遇离岸流
切勿尝试逆流而行游向岸边

保持冷静
采取科学自救措施

恰当的泳衣颜色
可起到防护与警示作用

泳衣颜色不推荐
白色、浅蓝色和黑色
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