
初春时节乍暖还寒，申城的演
出市场已是热气腾腾。2 月 18 日，

《悲惨世界》40 周年纪念版音乐会
开启第三轮售票，刚开票即售罄；昨
天，日语原版舞台剧《千与千寻》（上
海站）首轮开票，前 9 场演出票“秒
空”；伦敦西区音乐剧《日落大道》、
百老汇音乐剧《芝加哥》等纷纷开
票，让剧迷一时之间“选择困难”。
此外，音乐剧《SIX》、沉浸式音乐秀

《英雄联盟：双城之战》等都将在上
海完成“中国首演”，或将上海作为
中国大陆驻演“唯一一站”。

形形色色的海外热门作品“抢
滩”申城，让粉丝高呼“过节”，点赞

“上海还是太‘全面’了！”让全国各
地观众“为一部戏奔赴一座城”的背
后，是上海繁荣的市场环境、成熟的
管理经验、优质的剧场条件。据统
计，2024 年 1 月至 10 月，全国音乐
剧 演 出 场 次 1.36 万 场 ，票 房 达 到
13.96 亿元；其中，上海音乐剧票房
占全国比重的 56.0%，是当之无愧
的“音乐剧之都”。海外佳作“落沪”
让观众在家门口看见世界，也让全
球艺界的目光聚焦上海。

作为宫崎骏的代表作之一，《千
与千寻》被认为是动画电影的艺术
巅峰 ，是数代人的共同记忆。自
2022年 3月在东京帝国剧场首演以
来，舞台剧《千与千寻》引起全球轰
动。三年来，该剧两度展开日本巡
演，所到城市均“一票难求”，并在
2024 年登上伦敦西区科利塞姆剧
院。《千与千寻》在伦敦共演出 135
场，吸引观众约 30 万人次。英国

《卫报》评价：“吉卜力工作室的掌上
明珠，成为一场戏剧盛宴，无与伦比
的奇幻体验！”

今年年初，《千与千寻》中国巡
演的消息逐渐明朗：7 月 14 日至 8
月 3 日，这部在海外大热的舞台剧
将亮相上海文化广场。粉丝们迅速
在“小红书”平台上掀起讨论热潮，
发布 2750 多篇相关笔记，卡司、座
位等是大家最关心的话题。网友

“故渊”最先发布的短视频“《千与千
寻》上海不见不散！”已收获 2.4万点
赞、2527条评论留言。

这部被宫崎骏粉丝称为“人生必
看”的剧作，为何选定上海作为中国巡
演的“唯一一站”？“2021 年，东宝公司
官宣《千与千寻》即将舞台剧化，我们
第一时间就向东宝咨询是否有海外巡
演计划，并得到了肯定的答复。”上海
町艺文化传播有限公司总经理周黎静
告诉记者，2022年该剧日本首演后，双
方立刻就中国巡演开启进一步洽谈。

“在商量档期和场次时，我们曾考虑过
多个城市巡演。《千与千寻》的舞美道
具复杂繁多，需要较长的装台周期，还
要请一批日本工作人员到现场操作。

综合考量之后，我们决定中国首次巡
演选择上海站，这里的剧场、市场条件
更加成熟。‘首演首秀’落地申城，可以
安排更多场次，吸引全国各地观众。”

引进海外热门作品，需要果决的
勇气。作为《悲惨世界》40 周年纪念
版音乐会上海站出品方，上海文广演
艺集团总裁马晨骋透露，按照原定的
巡演日程，《悲惨世界》的回归将会是
2026 年甚至更久以后。“去年，亚太地
区一城在确认档期时决策滞后，一个
八周的窗口期突然出现。我们迅速拍
板，在众多城市竞争中抢下了这一档

期，将该剧的回归日程提前。”

“敬请期待，不开‘盲盒’。”是
《千与千寻》中国巡演主办方对观众
的承诺。据悉，舞台剧《千与千寻》

（上海站）由日本知名女星桥本环
奈、福地桃子等领衔主演。在首轮
开票前，上海文化广场就公布了卡
司排期，前 9 场演出里桥本环奈占
了 7 场。“此次能够将舞台剧《千与
千寻》呈现给中国的观众，我感到无
比荣幸。”桥本环奈表示，作品描绘
了千寻误入异世界，在经历种种考
验后唤起内心生命力的故事，她也
在舞台上与“千寻”一同经历、成
长。“希望大家能在剧场里感受到作
品宛如魔法般的魅力，以及它所传
递的温暖与力量。”

作为最大规模来沪的日语原版
演出，引进《千与千寻》的难度颇
高。“《千与千寻》是经典 IP，版权方
的要求也比较多，剧中有多位明星
演员，来沪的演职人员和道具集装
箱数都相当庞大。”周黎静透露，日
方对中国巡演上海站高度重视，无
论是沟通版权方还是落实演员档期
等方面，东宝都给予上海主办方充
分的信任和支持。“除了上海文化广
场与我们共同主办外，此次巡演还
得到了久事文传、长风文旅等公司
的大力支持，以最快速度敲定投资，
为项目提供保障。”

对于许多海外剧作，明星演员
是最大卖点之一。音乐剧《日落大
道》将于 4 月 18 日至 26 日登陆北外
滩友邦大剧院，音乐剧女王莎拉·布
莱曼的倾情演绎是不容错过的看
点。现年 65 岁的莎拉·布莱曼，在
舞台上演绎年华老去的好莱坞过气
女星诺玛·德斯蒙德，无论是声带机
能还是人生况味，她都能与角色完
美共振。“我怀着无比期待的心情，
将携安德鲁·劳埃德·韦伯的鸿篇巨
制《日落大道》再度来华。”莎拉·布
莱曼动情地说，“这片土地见证了我
许多次的艺术之旅，从奥运圣殿到
各地剧场，每次中国之行都令人心
潮澎湃。此番重逢，既是与故知的
重聚，更是与新朋的邂逅。”

□《文汇报》
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□ 黄企生

灵魂契合是世间
最美的遇见

“灵魂是我们潜藏的属性，它
会在冥冥之中牵引着你，找到你
心之所向。”这句话，很好地诠释
了灵魂契合，是世间最美的遇见。

灵魂契合，就是两个人能彼
此理解对方的不容易，能懂对方
的内心需求，能彼此满足对方的
获得感、幸福感、安全感。两个灵
魂契合的人，总会渴望彼此抱团
取暖，总会彼此心照不宣，即使两
个人没有过多的言语，也能心心
相印，知根知底。

莫言说：“与你灵魂契合的
人，一般都具有三个特性。”

一是频率相合，才能融合。
往往是三观相同，频率相合，才能
互相理解彼此的需求和想法，彼
此之间交流，没有困扰，既可以随
时说话，又可以无话不谈。而磁
场不同的人交流，常常需要克服
各种障碍，又要设防，话不投机半
句多，即使勉强在一起，往往相处
很累很烦。物以类聚，人以群分，
只有拥有一致的三观和爱好，才
能给彼此带来心灵的愉悦。

二是灵魂相似，才能相互了
解。无论是一见如故，还是一生
知己，其实都是两个灵魂的契合，
两个心灵磁场的彼此欣赏，彼此
吸引，如同量子纠缠一般，冥冥之
中建立了奇妙而默契的联系，可
以是相知无远近，万里尚为邻，也
可以是海内存知己，天涯若比邻，
或是身无彩凤双飞翼，心有灵犀
一点通。

三是心灵相通，相互寻求共
鸣。相识百人，不如遇见一个能
够理解你内心的人，那些能够了
解 我 们 内 心 世 界 的 人 ，才 叫 知
己。有一种默契叫做一见如故，
有一种情谊叫做生死知己，两个
灵魂相似的人相遇，就像命中注
定，一旦有缘开始，就是一生的缘
分。能够相互吸引，相亲相知的，
称之为知己，彼此之间的相识，往
往源于一种心灵的感应，如同磁
场中的两极，自然而然地靠近，一
点不可或缺，谁也离不开谁。

两个人同心同频，对方自然
就能读懂你不为人知的温柔，理
解你的万里山河，尊重你的不同
选择。在这样的交往中，相处越
久，越会让你感觉默契自在。

志趣相投，有相同维度的人
生理念和思想共鸣，才是人世间
最靓丽的风景。更重要的是可以
卸下防备，在彼此面前，做最真实
轻松的自己。

▲ 舞台剧《千与千寻》海报（来源：网络）

《千与千寻》《悲惨世界》等海外佳作落地申城，首演首秀云集

上海舞台的“全面”令观众赞叹

□《新民晚报》

原豆疯涨 9.9元咖啡还能卷多久
记者调查发现沪白领的“打工口粮”尚未大面积调价

抢占档期

不开“盲盒”

受巴西等全球主产区减产影响，
国际咖啡期货价格持续飙升。本月中
旬，美国 C 型咖啡期货价格超过每磅
430 美分，而 2024 年第四季度末时还
仅为每磅 320 美分。原料豆的涨价风
波会传导到下游咖啡店吗？消费者的

“打工口粮”是否会调价？打了很久的
9.9元咖啡价格战，还能继续吗？

自 2024 年以来，咖啡豆价格一路
走高。Wind 数据显示，2024 年，美国
ICE 咖啡期货年内累计涨幅就达到约
70%。2025 年，咖啡期货进入新一轮
的暴涨行情，不仅在 2 月 6 日打破了
400 美 分/磅 的 大 关 ，并 很 快 突 破 了
430美分/磅的价格，创下历史新高。

咖啡期货价格为何大涨？最直接
的原因是极端天气。据了解，巴西和
越南是全球前两大咖啡生产国，它们
均因干旱、大雨等天气因素，使咖啡产
量大幅下降。其中，巴西作为全球最
大的阿拉比卡咖啡产区，在 2024 年 8
月和 9 月遭遇了严重干旱，同年 10 月
又遭受暴雨侵袭，最终导致咖啡豆的
产量与质量双双下降。

咖啡豆涨价也有需求大幅增长的
原因。以我国为例，咖啡消费量每年
增幅高达 20%至 25%。此外，国金证
券表示，此轮价格飙升还有大量投机
资金的涌入推动，以及生产商的惜售
心理加剧了市场的供应短缺。因此，
业内人士分析，咖啡豆的价格高位还
将维持一段时间，“可能要等到新种植
的咖啡挂果进入产季，鲜果多了，才会
有一定的降价空间”。

这场由极端天气引发的咖啡供应
危机，正在传导至产业链的各个环节。

“原料生豆价格上涨，首当其冲的
就是生豆批发商与生豆烘焙商。”业内
人士告诉记者，大型咖啡零售商通常会
至少提前一年大量购买咖啡豆，并通过
期货合约锁定价格，可以控制影响。如
此一来，中游的批发商和烘焙商就会夹
在中间，一方面要面临上游的加价行
为，另一方面则无法对下游客户提价。

该人士表示，面对上下游的挤压，
部分烘焙商已经开始调整配方，在降
低成本的同时，也能满足客户的需
求。“原来用的咖啡豆价格如果涨得非

常厉害，有的烘焙商就会找其他产地
的咖啡豆来替代，价格相对较低，但特
质差不多，尽量拼配出和过去一致的
品质和口感。”

而对于零售端的品牌咖啡企业来
说，其抗风险能力较强，也有较为完善
的国际供应链，绝大部分尚未有涨价的
打算。“我们的咖啡豆由全球总部提供，
目前没有影响。”Tims天好中国相关负
责 人 表 示 。 而 记 者 在 星 巴 克 App、
Manner 小程序、M Stand 小程序上看
到，其咖啡产品的价格也没有变动。

9.9 元的价格战还能打吗？也是
不少消费者关心的问题。

库迪咖啡首席策略官李颖波在接
受媒体采访时表示：“咖啡豆涨价会造
成成本上升，但这个成本不具有关键性
影响，公司没有任何涨价计划。库迪咖
啡9.9元价格策略将至少延续三年。”

但记者近日在瑞幸 App 上看到，
“每周9.9”专区里，咖啡产品只有美式、
拿铁和燕麦拿铁三款可享 9块 9，生椰
拿铁、丝绒拿铁、橙 C美式等畅销经典
款的券后价则为12.9元，“打工口粮”涨

价，被网友戏称为新年“第一刀”。
事实上，没有大品牌、大合约的支

撑，咖啡小店在这轮原料豆涨价中面
临更大的冲击。“我店里用的意式豆是
巴西豆和哥伦比亚豆拼配的，这段时
间拿货价上涨了 40%。”ALove Coffee
开在杨浦区隆昌路上，店主老庞告诉
记者，这两年精品豆涨完了商业豆涨，
成本压力确实不小，但目前小店咖啡
牌价依旧不变。

记者在店内看到，15 元一杯的美
式，20 元一杯的拿铁、澳白、卡布奇诺
堪称实惠，单品豆手冲的价格也在 35
元到 40 元之间。“也有老顾客问我，有
些咖啡店已经涨价了，我会不会提
价？但社区咖啡店做的是老顾客，只
要还能撑下去，我就不想涨这一两元，
让大家有不好的观感。”

“挑战很大，但我还是想先扛一
扛。”老庞坦言，一杯咖啡的成本中，咖
啡豆占比并不是最高的。“打个比方，如
果咖啡豆进价是 200 元/公斤，一杯咖
啡的咖啡豆用量大概是 18 克，成本就
是 3.6 元，和涨价前相比，多了 1 元左
右。但店铺租金、水电煤、包材和人力，
加起来占比更多。为了把生意做下去，
目前没有涨价计划。”

咖啡豆价格大涨

烘焙商未雨绸缪

涨不涨都是挑战

凡事辩证看

问题要辩证看待，事物是发
展变化的，没有绝对的对错、好
坏、真假之分，不同的角度，会看
到不一样的景象。

不要以为凡事努力就一定有
成果，如果选错方向，越努力，越
有可能谬以千里。有阳光的地方
滋养万物，照不到的潮湿之地，也
会富于营养。嗓门大不能说明你
有理，温柔缓和的声音一样可以
掷地有声。什么都需要经历，没
有经历就没有答案，多数时候，经
历就是答案。

安逸，往往都是选择自己舒
服的方式和地方；成长，往往都是
从不舒服的地方开始。一个人能
够接受的事物越多，越是自由；一
个人越是自律，内心越自由，越自
愈，生命越自在。

人如山，容万物；亦似水，知
进退。


