
中国影史第一部百亿元票房电
影诞生。

据网络平台数据，截至 2 月 15
日 13 时 03 分，《哪吒之魔童闹海》

（以下简称《哪吒 2》）总票房（含预
售及海外票房）已突破 110 亿元。
自大年初一上映以来，《哪吒 2》票
房一路高歌猛进，已连续创造多个
影史纪录，不仅成为了中国影史首
部票房破百亿、亚洲首部票房破百
亿的影片，还创造了全球单一电影
市场最高票房纪录。

据网络平台数据，截至 2 月 14
日 18时 47分，《哪吒之魔童闹海》累
计票房（含预售及海外票房）超《冰
雪奇缘 2》票房成绩，进入全球动画
电影票房榜前 2 名；截至 2 月 15 日
13时 30分，超《复仇者联盟》票房成
绩，成为首部进入全球票房榜前 11
名的亚洲电影。

“超乎所有人想象。”中国艺术
研究院教授支菲娜说 ，但即便在
2024 年的市场低谷期，一些有识之
士仍对中国电影葆有信心，认为随
着综合国力的强盛、影视市场的成
熟、影视制作水平的提升，电影市场
会有逆转颓势的一天，单片票房也
会不断突破。现在事实证明，百亿
元——这个对于中国电影看似高不
可攀的票房大关并非遥不可及。当
里程碑式的数字真正降临，“《哪吒
2》的标杆意义是重大的，它让业内
外重拾对中国电影的信心，更让海
内外重新定义中国电影”。

“若前方无路，我便踏出一条
路”——片中的高燃台词与影片的
现实境遇微妙互文。登上百亿平台
的《哪吒 2》，究竟踏出了一条什么
路，又扭转了怎样的乾坤？

元宵夜，饺子导演又一次被送
上热搜前排，话题再度围绕他的手
绘破亿海报展开。一条高赞的评价
何尝不是影片成功之道的小小注
脚：“一笔一笔满满真心的人，干什
么都会成功。”

中国传媒大学教授、中国电影
理论评论委员会理事索亚斌用“罕
见的三高作品”来形容《哪吒 2》，高
艺术完成度、高观众兼容度、高情绪
价值满足感。尤其是影片从商业美
学的角度看，达到了当下中国电影
的较高水准，对传统文化中的经典
故事进行了创造性改写，富于中国
特色与时代精神，主题意蕴具有较
丰富的阐释空间。

归 根 结 底 ，好 内 容 才 有 好 未
来。“内容精品化，核心还是讲好故
事吗？”支菲娜很直白，假如说前些
年的中国电影市场一定程度“人傻

钱多”，那么观众都被“骗”聪明了，“现
在的大银幕会让所有从业者的‘不认
真’无处遁形”。她把商业电影一分为
二，造梦的就该逻辑通畅、画面绮丽、
突破想象；写实的就要“下生活”，忠于
现实地写好人们的痛和甜。

2020年的《鬼灭之刃》吸引日本人
口占比 22.7%的观众入场，2016 年的

《星球大战：原力觉醒》吸引美国人口
占比 33.7%的观众，影视强国的内容精
品多能在本土市场一呼百应。中国有
庞大的人口红利，以好内容谋求市场
的好反响，用良币驱逐劣币，2 亿人次
绝不是中国电影单片受众天花板。

为做好《哪吒 2》，130 余家中国动
画公司拿出“压箱底”的技术共创“万
龙甲”的故事，被观众津津乐道。在中
国文化范畴内，4000 多名中国动画人
托举起属于他们的星辰大海，这是一

则众志成城的美德故事。之于电影产
业，那更是一个摆脱了西方影视工业
力量后、本土制作依然有能力走出新
路径的励志样本。

在学界看来，《哪吒 2》一飞冲天并
非无迹可寻。早在 2015 年，出品方光
线传媒就成立光线彩条屋，专攻动画
电影制作。10年路漫漫，当然有《大圣
归来》《哪吒之魔童降世》等高市场回
报作品，但也经历过《深海》等反响低
于预期甚至成本的探索。与此同时，
包括追光动画、华强方特、原力动画、
红鲤动画等在内的本土动画企业，近
年来深耕内容、锻造技术，高度尊重艺
术创作、生产规律，专注于每一帧画面
的艺术表现力本身。终于在《哪吒 2》
到来时，锚定了中国动画电影乃至更
广义的类型电影的工业化水准——以
本土方法论重构中国电影工业标准。

上海戏剧学院副院长、教授聂伟
认为，《哪吒 2》带来的最大启示，是中
国动画从单兵作战迈入了工业化协
同。“业界一直期待中国动画工业化标

杆诞生，但这需要市场支撑，单凭一
腔热情难以达成。这次，观众用实
实在在的票房回报了团队的工业化
尝试，希望是建立标杆的一次好机
会。”那将是作品走向大众、走向更
广阔世界的底气。

曾经，“电影已死”的悲观论弥漫
全球。好莱坞早早判断，电影是属于
上个世纪的“古董”。但眼下，为《哪吒
2》着迷最深的、自诩“哪吒精神股东”
的有太多年轻人。《哪吒2》的百亿成绩
单，不仅成为“中国电影是中国经济晴
雨表”的一个微观缩影，更引发全球注
目——即将诞生 130 周年的世界电
影，仍有可能激活青年受众。

这不，社交媒体上，年轻人聚集
在“百亿补贴”的话题中，以调侃语气
行凝聚共识之实。中国人民大学新
闻学院视听传播系副主任、副教授何
天平将此景观归为电影这项 130 岁
艺术门类在数字时代的爆裂重生。

“数字时代的观看具有很强的影视生
态延展性，既包括了聚焦于图像文本
本身的解读，更会发散出一系列超越
图像文本的意义空间。”他说，受众的

“二创”“共创”以及“社交化观看”也
许有些未必关乎作品本身，却持续营
造出作品传播的火热局面，有效延长
了作品可见于大众的生命力。这就
能理解为什么春节档收官、元宵已
过，但有关哪吒的话题依然热闹无
比。“当然，前提还是内容本身有能被
挖掘、被解构的充分空间，说到底，好
内容还是一切的基础。”

聂伟则从内容层面找到影片激
活青年的门道，“票房数字代表了观
影人次，也代表了青年观众的情感
公约数”。在他看来，一段时间，暴
怒的、无能的、隐身的父亲在国产片
中并不少见，“而青少年叙事又天然
带有‘无因的反抗’”。两部“哪吒”
电影，用“新国风”塑造“新父子”，从

“剔骨还父”转换为“父子联战”，打
破了我们对青年影像的刻板印象
——从前总觉得青年电影的青年性
归于反抗，反抗的第一目标就是前
一辈。“但青年人总会长大成为父
亲。‘哪吒’系列让我看到，银幕上的
角色在不断反抗社会对自己的偏
见，同时也在反抗内心对自己的刻
板设定，所谓破除偏见，先自破心
魔，自己信，才能让人信。”

“电影是个造梦的行业。”支菲
娜说，不仅是观众在大银幕前沉浸
式入梦，“它也允许电影人梦想成真
——为了艺术和观众而勇攀高峰，
市场会回报更多可能性。”

□《文汇报》

关于纪念抗日战争胜利80周年主题文物史料征集的公告
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□ 黄企生

进化思维是一个人
最核心的竞争能力

进化思维或者进化力，是
人在社会和工作中，生存立身
的核心竞争力。

人的思维是有层次的，你
眼下的难题，往往需要提升一
个思维层次来解决。在更高
的思维层次上进行改变，往往
才能从根本上解决问题，产生
质的变化。进化思维，就是接
受世界在不停进化，倒逼自己
协同进化。

人的思维模式、认知格局
必须和生物体一样，不断进化，
才能适应快速变化的世界。我
们今天对于世界的“新”理解，
也 一 定 会 在 某 一 天 显 得 很

“旧”。
进化思维可以追溯到达尔

文的进化论，它是我们认知世
界和改造世界的一把利器，不
仅解释了物种过去的起源，也
解释了当今世界的很多缺陷是
怎么形成的。

在大自然中，生命的竞争
从未停歇。那些高大、强壮的
物种虽在一定程度上拥有生存
的优势，但真正在丛林中脱颖
而出、存活下来的，往往是那些
对变化作出最敏锐反应的生
物，它们拥有一种与生俱来的

“进化思维。”与此类似，人类社
会也是如此。

世界上从来没有包治百病
的灵丹妙药，也没有完美无缺
的进化策略。当我们运用进化
思维，加入时间轴之后，用俯视
的眼光看待历史的变迁，就会
发现世界永远在变化，而且从
未停歇。

和自然界的众多生物体一
样，人类的思维模式也需要不
断进化，才能更好更快地适应
当今世界的变化。在当今快速
变化的世界中，我们面临着各
种各样的挑战和机遇。

那些固守旧观念和不能适
应环境变化的人，可能无法跟
上时代发展的步伐，注定被时
代抛在后面，错失发展良机。
而那些能够拥抱世界的不确定
性和适应环境变化的人，往往
都走在了时代前列，进化成为
更厉害的人。尤其在当今瞬息
万变，信息、理念、技能更新迭
代的时代，唯有具备“进化力”，
才是生存的王道。

人的成长，也是不断的自
我进化的过程，走出舒适圈，自
我蜕变，成就美丽蝶变。

“改变只会痛苦一阵子，不
改变就会痛苦一辈子。”就像鹰
一样，活到 40 岁，必须经历一
段痛不欲生的煎熬，在岩石上
日复一日敲打它的喙，直到脱
落为止。然后静待裸露的伤口
重新愈合，长出新喙，再用喙磨
掉已经钝掉的爪子，一个个啄
拔出来，其痛难忍。待到新的
爪子长到锋利时，把那些沉重
的羽毛一根一根地拔掉，让新
的羽毛长出来。

鹰的经历和人一样。人若
要舒适，终究会被舒适吞噬。
若要强大，必须不断进化、蜕
变。社会的进化，必然淘汰不
适应又不愿意改变的人，却不
会淘汰有学习力又愿意改变
的人。

易经有句话：“日新之谓盛
德。”我们唯有不断改变和进
化，才能跟上时代步伐，顺应天
道自然。

▲《哪吒2》海报（来源：网络）

《哪吒之魔童闹海》让业内外对中国电影重拾信心，更让海内外重新定义中国电影

百亿“哪吒”，踏出了一条什么路

让所有“不认真”无处遁形

以本土方法论
重构中国电影工业标准

“社交化观看”
延长作品生命力

2025 年是中国人民抗日战争胜
利 暨 世 界 反 法 西 斯 战 争 胜 利 80 周
年。为贯彻落实习近平总书记关于深
入开展中国人民抗日战争研究要求，
加强崇明地区抗日战争史料的挖掘、
保护和整理，更好地反映崇明抗战的
真实历史面貌，大力传承、弘扬抗战精
神，崇明区档案馆、崇明区委党史研究
室面向社会公开征集崇明抗战文物史
料。现将相关事项公告如下。

一、征集内容
1.反映崇明地区抗战时期军事发

展各个阶段的相关档案资料和实物。
2.反映崇明地区抗战时期社会政

治、经济、思想文化等方面的相关档案
资料和实物。

3. 反映崇明地区各民主党派、各
人民团体、海外华侨等社会各界参加

抗日战争的相关档案资料和实物。
4.反映崇明地区日本帝国主义侵

略暴行的相关档案资料和实物。
5. 反映崇明地区抗战胜利后，审

判日本战犯以及战后中日关系发展的
相关档案资料和实物。

6.其他与崇明抗战相关的各类文
物史料。包括但不限于音视频、照片、
报刊、公告、信函、宣传品、生活用品等。

二、征集时间
集中征集时间从即日起至 2025

年 7月底，此后转为常态化征集。

三、征集要求
1.捐赠的档案资料和实物除原生

电子文件外应为原件，对特别珍贵且
所有单位、团体或个人需自行保存的，
经双方协商一致，原件可借由崇明区

档案馆进行复制，复制完成后归还
原件。

2.捐赠单位、团体、个人应保证所
捐赠档案资料和实物内容的客观、
真实。

3.照片应为未经修图软件修改处
理、压缩的原始记录，并附照片说明。
说明包括拍摄时间、地点、内容、人物

（重要人物请说明其在照片中的位置）
拍摄者等。

4.音视频应播放流畅，画面、音质
清晰，主题突出，并附简要文字说明。
说明包括拍摄时间、地点、内容、人物、
拍摄者等。

5.实物需附简要文字说明。说明
包括形成时间、材质、所有者等。

四、注意事项
1.本次征集活动中的捐赠行为属

无偿捐赠，受赠单位为捐赠单位、团
体、个人颁发捐赠证书。

2.接受捐赠的档案资料归国家所
有，捐赠单位、团体、个人对所捐赠的
档案资料享有优先利用权，并可对其
中不宜向社会开放的内容提出限制利
用意见。

3.有捐赠意愿者在捐赠前请联系
受赠单位工作人员，确保捐赠材料符
合征集要求。

五、联系方式
联系人：刘老师
联系电话：021-25090006转8310
邮寄地址：上海市崇明区定澜路

1588号

上海市崇明区档案馆
中共上海市崇明区委党史研究室


