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崇明翠冠梨崇明翠冠梨：：在危与机间择路前行在危与机间择路前行
□□ 朱远哲朱远哲 摄影报道摄影报道

在崇明，翠冠梨素有“82 梨”的诨
名。传闻8月2日采摘的梨最美味，足个
头的梨差不多也是“8两”重。可今年若
还是等到 8 月再来岛上采摘，那便多半
只能扑个空了。

都是因为这个爽利的干黄梅——整
个膨果期伴随着高温和烈阳，崇明的翠
冠梨再也按捺不住，已然提前上市了。

超乎预期的品质打消了产量下挫的
影响，崇明翠冠梨逢凶化吉、转危为安，
综合效益更上了一层楼。但崇明农人绝
不打算靠天吃饭，他们正积极行动，从产
销两端着手，规避风险，寻求更大发展
机遇。

都说今年是翠冠梨“小年”。的确，
去年秋天“二次开花”、今年遭遇倒春寒，
入夏以来，看着枝头较往年稍显稀疏的
果实，梨农们蹙紧的眉头便浸满担忧。

“往常亩产量三四千斤，今年两千五左右
吧。”绿华的几家合作社给出这样的估
算，不少新近“橘转梨”的农户心中，更是
对未来犯起了嘀咕。

好在，随着果实日渐膨大，各路采购
商也纷至沓来。进入 7 月中下旬，整体
行情逐渐明朗，多地翠冠梨减产幅度明
显，相较之下，崇明翠冠梨无论在产量还
是品质上，都表现出足够的竞争优势。7
月20日前后，崇明翠冠梨已经长足了个
头，进入最佳采摘期。

7 月 25 日，记者联系到全崇明翠冠
梨经营规模靠前的上海清澄果蔬专业合
作社。“今年天气比较干热，甜度上得比
较早，加上全国减产，批发价格几乎翻
番。”合作社负责人李峰说，“这几天，除
了以前合作的老客户，不少外地商贩也
都找上门来，销路非常好。”旺盛的需求
下，翠冠梨价格相较去年，涨幅最少也有
三成以上。

7 月 27 日，绿华农贸公司负责人顾
超发出朋友圈：“农贸翠冠梨已全部预
定，感谢支持，明年再见！”据了解，农贸
公司除自营果园外，还承担着扶持带动
一批本地农户种梨致富的重要使命。在
这种“企业+农户”的抱团发展模式下，
一些销售渠道信息不灵、抗风险能力不
强的农户将获得公司分流的部分订单，
从而打开销路，获得成长。

随着销售季提前到来、又圆满结束，
梨农们从去年冬天一直悬在空中的心，
也终于能够放下了。前不久，绿华农贸
公司组织农户开展了第三届“梨王争霸
赛”，寻找最大和最甜的“梨王”“梨后”，
以这一别开生面的活动庆祝这个“丰收
的小年”。

减产的大背景下，崇明翠冠梨市场
表现逆势上扬。有人说，这是因为崇明
天资优越。

诚然，先天条件方面，崇明不旱不
涝、地下水位较高，适宜梨树成长；在翠
冠梨主要产区中，受夏季台风天气影响
相对小；紧邻上海市区庞大的消费市场，
区位优势比较突出。可以说，崇明翠冠
梨只要“正常发挥”，品质、产量和份额方
面，总还有个“保底”。

然而，唯有农人的主观能动性，才是
崇明翠冠梨独一无二的根源所在。不同
于相对粗放的山林式果园营作模式，崇

明梨园绝对规模较小，单位面积的投入
较高。授粉、施肥、疏果、采收……一颗
颗剔透甘甜的翠冠梨，均来自农人们悉
心的照料。

在市农科院、区农业部门的智力资
源加持下，崇明农人根据各自的实际条
件与发展需求，以技术为农业赋能。为
了防鸟啄食，梨园架起了匍匐式和支架
式的防鸟网；哪类梨需要套袋、何时套
袋、袋口怎样处理，也都有各自的讲究；
至于疏果施肥的技巧，那更是基本功。
在清澄合作社，还有各色家禽穿行于梨
林间，专门吃草吃虫，粪便则成为最佳的
有机肥；基地覆盖的全域物联网传感器，
能及时感知梨的生长过程，包括重量、尺
寸等，相关数据及时反馈给研究机构，实
现产学研一体发展。

而在翠冠梨之外，崇明农户们也在
积极选育新的品种，扩充产品阵容——
为什么要舍弃“市场答案”，以高昂的机
会成本踏足新领域？这包含着农人的远
见与智慧。

翠冠梨上市期一般集中在15-20天
内，各产区间差异有限。若不能在最适
区间内采摘，果实品质便会迅速下滑。
客观存在的这一特性，使得翠冠梨的议
价权更多把握在渠道商、而非广大梨农
手中，甚至造成“丰收伤农”。若能在翠
冠梨“主场”外开辟全新战场，便很可能
取得可观的回报。

在这一点上，崇明梨农做出了诸多
尝试。绿华镇多个果园均规模种植有翠
玉梨（518梨），光洁细腻的外观赋予其别

样的“高端感”，而略早于翠冠梨的上市
时间才是它的“杀招”。中兴镇的中企田
园新弘基地今年则引入近 300 亩“苏翠
一号”，相较于传统翠冠梨，其上市时间
更是提早了半个月，在冷藏条件下可保
存近两个月，几乎达到传统翠冠梨的两
倍。走进崇研果蔬庙镇基地，间作的黄
冠梨在翠冠梨采尽后依旧缀满枝头，其
成熟期将在8月中旬到来；不仅如此，黄
冠梨能帮助翠冠梨提升授粉效率，大大
提升了后者的座果率和果实品质，效益
比单一种植翠冠梨更高。

此外，名为“早生新水”的优质早熟
梨也已在崛起途中。作为市农科院精心
选育而成的新品种，“早生新水”极适宜
上海地区种植，其历史虽不过数年，却已
颇具“黑马”之姿，曾于2018年荣获全国
早熟梨会议评比金奖。“早生新水”的成
熟上市期一般在 7 月中旬，较翠玉梨相
仿或略提前。近年来，“早生新水”在全
市渐渐铺开，也积攒了不错的口碑，堪称
蜜梨界的“新晋网红”。在崇明，较早引
进“早生新水”品种的便有清澄合作社，
目前种植比例已达二三成。经过数年实
际生产实践，合作社对其优缺点也有了
更全面的认识。“‘早生新水’品质不错，
上市也早，对我们产品阵容是一个很好
的补足。”合作社负责人李峰坦言，“但相
对低的产量和较高的种植难度，将制约
其进一步发展扩张。”可以预见的是，翠
冠梨的“王者”地位在未来依旧难以撼
动，而“百梨齐放”的局面也将为梨农带
来更好效益、为市民带来更多选择。

农场如战场，新品种、新技术连番入
局，新销路、新渠道更是层出不穷，诸多
变数之下，如何留存和稳固崇明翠冠梨
的竞争优势，走出品牌化、集约化的
新路。

为了增强消费者感知，将“崇明翠冠
梨”做出声色，崇明的种梨大户们更是

“各显神通”。上海西沙明珠湖铁皮石斛
有机种植园经营着数十亩翠冠梨园，凭
借其长期深耕的高端市场渠道，优质梨
直接以礼盒包装销往企业、消费者手中，
效益不凡。清澄合作社与东方CJ合作，
在电视购物方面进行了探索，取得了相
当不错的市场反响，为崇明翠冠梨增添
了声望。建设镇的上海建星蔬菜专业合
作社坚持走会员制农业路线，今年更是
开辟了社区团购的新版图。竖新镇的上
海惠杰果蔬专业合作社则主打农旅结
合，翠冠梨园打理得尤其出色，采摘体验
早已名声在外。

“八仙过海”的局面下，前几年大热
的电商零售平台却有不同程度的“退
烧”。一进一退间，彰显着崇明农人的睿
智与决心。“答案也很简单。”崇研蔬菜专
业合作社的负责人，欧阳林祥分析道，

“电商抽成高一点，且常常主导着话语
权。”往年行情稳定，电商与一般集贸批
发渠道相比，在价格和交易量方面确实
有些许优势；但今年前期减产带来不确
定因素，行情又逐渐向“卖方市场”倾斜，
双方想达成新的合作，便显得有些艰
难。此外，涉及到具体水果门类的种植，
电商如果没有经过深入考察，所设置的
产品标准便可能远离生产实际，“‘订单
式农业’固然好，但也只是合理发展方向
的其中一种。”

关于未来，崇明农人有自己的思
考。“优胜劣汰是市场规律，稀缺和优质
的农产品价格总是高的。”上海欢绿果蔬
专业合作社的负责人陆巍表示，“仅就产
量而言，崇明翠冠梨难以左右市场价格，
但只要把握好口感优势，再不断巩固销
售关，一定能实现更好的效益。”欧阳林
祥则认定，崇明的农产品，终究“要向规
模化、品牌化方向发展。”今年春天以来，
欧阳林祥和同行多方联络，交流经营经
验、就合作展开洽谈。6月底，他的蓝图
初步铺开。“我们联合了十多家头部合作
社，尝试统一技术和产品标准，并通过抖
音直播带货，为崇明水果寻找新的商
机。”欧阳林祥言语间信心十足，“价格标
准由大家共同设置，以‘崇研甄选’为标
识统一包装，通过自主渠道销售。”

组织成立以来，联动崇明本地知名
红人，通过抖音、微信等平台持续扩大宣
传效应，直播带货成果喜人。位于港西
镇的基地里，前来洽谈采购的车辆排成
长龙。“眼下，不仅是翠冠梨，地产水蜜
桃、黄桃、火龙果和十多种葡萄都处于脱
销状态。”欧阳林祥说，最高峰时，基地每
天要发送快递 3000 多单，“组织成立刚
一个月，成员就从18家增长到20多家。”

在崇研港西基地，记者还偶遇了市
农科院和农技中心的专家。他们正在走
访评估全市翠冠梨种植行业，为市级评
选活动搜集资料。“崇明的翠冠梨整体水
平确实扎实，设施、技术、出品，各方面都
很不错。”市农业技术推广服务中心专家
张文献评价道，“探索集聚模式，建立标
准、打造品牌，对农业发展而言也正是当
前所急需的，我们十分期待看到其发展
壮大。”

悬着的心放下了

品质更好 品种更优
上市更久

各显神通
闯出翠冠梨大未来


