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□ 记者 吴雄

5天接待旅游团队20多个、10万余人次游客直接参与，人数之多、参与面之广创崇明历年同类型节
庆活动之最

以“车”会友 相聚“狂欢季”

□ 通讯员 施一青

——“绿色崇明
!

零度嘉年华”2012中国上海
!

崇明岛自行车嘉年华活动回眸

本报讯 日前，由县文明办、县志
愿者协会和县社区学院共同编写的

《志愿者培训》一书问世，这是一本以
志愿服务知识为主要内容的教材。

该书通过“志愿者工作基本知
识”、“志愿者的使命与服务规范”、“志
愿者风采”等五个章节，介绍了志愿者
的基本知识和基本技能，内容通俗易
懂，案例生动鲜活，是各级志愿者组织
开展工作的必备教材，是广大志愿者
的良师益友。

据介绍，2011年以来，本县志愿
者工作在巩固世博经验，完善服务体
系中得到蓬勃发展，全县8.77万名注
册志愿者为崇明现代化生态岛建设发
挥了积极作用。从今年起，本县启动
8万名志愿者培训工作，在全社会进
一步弘扬志愿精神，传播志愿理念，提
高服务技能，展示良好形象，推动本县
志愿服务事业再上新台阶。

本报讯 日前，“2012年老年教育
艺术节”在县青少年活动中心举行。
本次艺术节的主题是“学而快乐、学
而长寿”，老年学员围绕主题进行文
艺汇演，用舞蹈、沪剧等艺术形式展
现学习成果，表达对健康、快乐生活
的追求和向往。

近年来，本县老年教育工作取得
了长足进步，形成“多层次、广覆盖、
就近方便、灵活多样”的老年教育特
色。老年人参加学习的人数比例逐
年提高，目前已经达到8.7万人，占全
县老年人总数的43.7%。老年人学习
团队遍布 18个乡镇的村（居）委，规
模较大的团队有200多个，其中29个
老年人口学习团队被确定为上海市
首批扶植团队。

全县老年教育的迅速发展滋润
了老年人的心灵、提升了老年人的生
活质量和幸福指数，促进了社会的和
谐发展。

本报讯 近日，县公安局迅速查处
一起散布谣言故意扰乱公共秩序案
件，违法嫌疑人谢某被处以行政拘留
5天的处罚，同时将其在诚信网曝光。

5月15日，39岁的来沪打工人员
谢某在一知名网络论坛上发帖称，崇
明长兴地区一名3岁女童被割两肾后
抛尸。此谣言顿时激起千层浪，许多
长兴地区的家长为此担惊受怕，有市
民还通过电话向公安机关求证真相。
崇明警方迅速对这一网上传闻进行调
查，经查实，贴子内容纯属造谣。随
后，县公安局长兴派出所会同长兴分
区指挥部治安队将涉嫌造谣的谢某抓
获。谢某对其违法行为供认不讳，并
称只是道听途说。

警方在此提醒，利用互联网编
造、传播谣言的行为系扰乱社会秩
序、危害社会诚信，公安机关对此将
依法查处。希望广大网民自觉遵守
法律法规，共同维护健康的网络环境
和良好的社会秩序。

眼下，不少孩子在双休日被
送到培训机构进行“充电”。为了
让自己的孩子不输在起跑线上，
家长们可谓煞费苦心。送孩子参
加课外辅导，这种做法是否值得
推广？怎样理解这种社会现象？
本报近期将推出话题版，邀读者
对这一话题进行讨论，敬请关注。

崇明警方查处一起
扰乱公共秩序案件

谣言激起千层浪
嫌犯落网风波息

科学管养：林木资源“省”着用

□ 记者 沈俊 通讯员 龚士娟
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《志愿者培训》一书问世

□ 记者 沈俊 通讯员 马士娟

□ 记者 杨企鹏

□ 记者 咸明
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嘉年华其乐无穷

体旅结合打品牌

农民抱成团 合力闯市场
上海崇明芦笋种植专业合作联社积极探索增收之路

▲ 嘉年华活动中，群众对小轮车表演十分感兴趣

5月13日，2012年崇明岛自行车
嘉年华活动伴随自行车赛的成功举
办圆满落下帷幕。本届自行车嘉年
华活动更加注重与赛事结合，更加注
重体旅结合，更加注重群众的参与互
动，成为大众的欢乐节日。

十年自行车赛，崇明已拥有属
于自己的世界级赛事品牌。依托赛
事，延伸赛事魅力，自行车嘉年华活
动应运而生，逐渐成为崇明体育旅游
发展的知名品牌。为扩大活动影响
力，今年自行车嘉年华活动在借鉴去
年成功经验的基础上，更加突出游客
的参与性与体验性。

在本届自行车嘉年华活动中，
特色鲜明的五大展区分别突出“欢
快、运动、美食、购物、游乐”五大主
题，广受游客青睐。相比去年，今
年自行车嘉年华活动无论是活动
规模，还是内容，均有显著提高。
美食区展位从去年的 10个增加到
今年的42个，种类从去年的台湾美
食扩充至全国各地美食；娱乐区展
位数翻一番；新增全国各地土特产
展位20个。在活动时间上，本届嘉
年华活动不仅在白天举办，在晚上
还增开了“夜市”，从每天上午9点
一直持续至夜晚10点。

不少游客坦言，来了一次“嘉年
华”玩不够，又来了第二次、第三次，
看比赛、品味崇明本土文化，尝各类
小吃美食，体验“骑游”，其乐无穷。

据测算，在持续5天的自行车嘉
年华活动期间，超过10万人次的本
地居民和外地游客直接参与，人数之
多、参与面之广创崇明历年同类型节
庆活动之最。

绿色健康、低碳环保的自行车

运动与崇明生态岛的定位相得益彰，
自行车嘉年华自然难以割舍自行车
情结。借助自行车国际品牌赛事，本
次自行车嘉年华活动着眼于“体旅结
合”，挖掘并激活崇明体育旅游，整合
运动、健康等元素，推动体育旅游事
业相互促进。

在举办时间上，与自行车赛一致，
观众既可观赛，也可来“嘉年华”体验欢
乐；在空间上，自行车嘉年华活动现场
位于崇明新城公园景观湖北广场，与自
行车赛新城公园崇明大道起终点“亲密
接触”，无缝对接。在项目设置上，充分
与游客互动，自行车嘉年华活动特设

“猜猜今天谁是冠军”，获奖者可得崭新
自行车一辆，促进绿色出行理念传播；

“慢骑比赛”让游客过一把“比赛瘾”，间
接参与车赛。

本次嘉年华活动继续开通市区

至崇明旅游直通车、体验嘉年华活动
旅游专线。活动期间，每天上午 7点
从市旅游集散中心发车，直达嘉年华
活动现场，游客逛完“嘉年华”后，还可
到其他景点游玩。同时，与崇明经营
地接业务的旅行社合作，吸引更多游
客参与嘉年华活动。据统计，本届自
行车嘉年华活动现场共接待旅游团队
20多个，上千名岛外游客参观游览了
嘉年华活动。

灶花、扁担戏等颇具本土文化特
色的节目在本次嘉年华活动中纷纷登
场，吸引不少游客驻足观看。木花贴
画、版画等民间艺人和学校特色教育
展示也令人啧啧称赞。

“嘉年华”“玩”什么？说到底就是

体验和品味当地文化。这些风味浓
郁的“本帮菜”正是令人“垂涎欲滴”
的理由。主办方介绍，虽然今年的
嘉年华活动不乏本土文化展示，但
仍有巨大潜力可挖，明年有望进一
步在与游客互动上做文章，让“崇明
印象”在“绿色”、“生态”之外更添人
文气息，增加本地老百姓的认同感，
吸引岛外游客的更广泛参与。

与此同时，明年嘉年华活动的
项目也将再上新台阶，继续强化体
旅结合，并邀请知名品牌前来展出，
提高项目档次，多渠道、多途径地向
市场推介，满足不同人群对嘉年华
活动的需求。

精彩纷呈的自行车嘉年华活
动，给游客带来了无限的欢乐，热情
的游客也已开始遐想、期盼明年的
自行车嘉年华活动。

本报讯 今年以来，本县在推进林
业建设中，通过对12万亩公益林实施

“定杆间挖”，在适度解决林木间距太
密问题的同时，对挖出的林木进行合
理利用，发展新林地建设。

近日，记者随县林业站技术人员
巡查今年新种公益林成活情况时了解

到，本县今年新增公益林面积近 9万
亩，所种林木全部来自六七年前种植
的公益林地。

县林业站园林工程师告诉记者，
为进一步加强林地森林资源管理，提
升其生态功能，今年对全县12万亩公
益林实施生态抚育性间挖和定杆。所
谓“定杆间挖”，就是根据公益林树木
生长特点，一方面对树木进行定杆后，

把密度较高处的树木移栽到新的林
地，另一方面，对歪扭不正的树冠进行
合理修剪。

对公益林进行“定杆间挖”，既能使
其得到科学管养，还能使林木资源得到
有效利用。据了解，如果一亩林地所种
的苗木全部采购，种植成本至少在三四
万元，而利用公益林间挖出来的树木造
林，所需费用不到7000元。

本报讯 上海崇明芦笋种植专业
合作联社，是全市首家合作联社，成立
于 2010年 9月 6日。联社成立以来，
在各级政府和有关部门的关心支持
下，积极抱团闯市场，探索农业增效、
农民增收的新路子。

抱团闯市场、打品牌，确保菜农增
收 上海崇明芦笋种植专业合作联社
销售渠道已从上海拓展至全国，目前

成功打开20多个省市的市场，并培育
了一批有信誉的直批客户。

联社芦笋销售由于实行统一品
牌、标准、调配、价格、销售、结算，减少
了“中间环节”，成本从历年每斤0.35
元降至0.25元，两年盈利110多万元，
并按照《农民专业合作社法》的规定，
盈利的 60％按社员芦笋销售额的比
例进行返还。

联社的芦笋销售不仅在上海曹安
路市场有话语权，且有定价权，这对稳

定芦笋销售价格、增加菜农收入发挥
了重要作用。

坚持质量标准，确保芦笋安全优
质 芦笋质量是社员、合作社、联社的
生命线、生财线。联社按照绿色食品的
生产标准，建立和健全安全监管制度，
按照承诺制、检测制、追溯制、负责制等
严格执行，在自检，市场，镇、县、市抽检
和农业部飞检中全部合格。

培育团队精神，确保联社成员单
位积极性 联社目前有多家成员单

位，芦笋种植户超过300户，为充分发
挥“抱团”优势，联社在实践中成功创
造了坚持“八个统”、强化“六个分”的
运作机制并不断完善，积极培育团队
精神。其中，重点锻炼营销、收购、财
务、管理等队伍，实践证明，已能经受
住千变万化的市场竞争考验。

目前，联社的组织化、市场化水平
已明显提高，但随着形势发展，社员意
识到，必须再联合、再抱团、再发展，才
能真正闯出市场，助农民增收致富。


